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Phase gravierender Veranderungen der
Mediennutzung

Seit 1990 weitaus starkere Veranderungen in der Mediennufzung
als zwischen 1970 und 1990

Ausgeldst durch die enorme Vermehrung der Optionen far Information
und Untferhaltung in den Mediengaftungen

e TV
e /eitschriffen
e |nfernet

Das Infernet erweitert nicht nur die Zahl der Mediengattungen,
sondern verandert auch die anderen Gaftungen

Die aktuellen VeraGnderungen der Mediennutzung sind keine bloBen
Substitutionsprozesse, sondern signalisieren eine Zeitenwende im Umgang
mit Information
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Rasche Ausbreitung des Internet,
des "Multioptionsmediums’ per se

—@— Bevdlkerung insgesamt 86
== 14- bis 29-Jdhrige

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 1998 - AWA 2008 © IfD-Allensbach



Dynamischer Anstieg der Nutzungsfrequenz in der
gesamten Bevolkerung

Nutzungshaufigkeit des Internet

% 14- bis 64-Jahrige insgesamt 45

— 1 (Mehrmals) téaglich

-Mehrmals in
der Woche

Hochstens einmal
in der Woche

2002 2004 2005 2006 2007 2008

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung 14 - 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer und Technik-Analysen, ACTA 2002 - 2008



Die subjektive Bedeutung des Internet
als Informationsquelle wachst, ...

| "Fur meine tagliche Information sind Computer
% und Internet unverzichtoar"

46
43 44 |
A1 A1 o O —0)  Internetnutzer
— 14- bis 64-Jahrige
35 insgesamt
30 32
2% 27
21
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung 14 - 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer und Technik-Analysen, ACTA 2002 - 2008



... bedeutet aber etwas vollig anderes
als beil TV oder Printmedien

I

"Tagliche” Information bedeutet in Bezug auf das Infernet tagliche
Nutzung, aber in der Regel nicht kontinuierliche Information uber das
tagesaktuelle Geschehen,

Internetnutzung wird in hohem MaBe von einem aktivierten und
sfrukturierten Informationsbedarf angeftrieben.

64 Prozent nutzen das Internet vor allem, “wenn ich etwas Bestimmtes
wissen will”.

Entsprechend ist die Nutzung des Internet weitaus starker auf die
eigenen bereifs bestehenden Inferessen fokussiert.

In der tagesaktuellen Information spielt das Internet nach wie vor eine
untergeordnete Rolle; hier dominieren TV und Zeitungen.
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Informationsverhalten bei aktiviertem und
strukturiertem Informationsbedarf

Bevolkerung ab 14 Jahre

Wenn man sich Uber ein Thema

ndher informieren méchte . . . 1999 e 7008 l
achtet man auf Berichte im 64
Fernsehen
liest man Berichte in Zeitungen 50
in Zeitschriften 38
sucht man im Internet . 5]
achtet man auf Berichte im
Radio 30

Basis: Gesamtdeutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 1999 und 2008 © IfD-Allensbach



Informationsverhalten bei aktiviertem und
strukturiertem Informationsbedarf

20 - 29-J&hrige

Wenn man sich dber ein Thema

ndher informieren mdéchte . . . 1999 s 72008 l
achtet man auf Berichte im 56
Fernsehen
liest man Berichte in Zeitungen 36
in Zeitschriften 35
sucht man im Infernet - 75
achtet man auf Berichte im
Radio 22

Basis: Gesamtdeufschland, Bevolkerung von 20 bis 29 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 1999 und 2008 © IfD-Allensbach



Nach wie vor untergeordnete Rolle des Internet
in der tagesaktuellen Information

"Habe mich gestern lUber das aktuelle Geschehen informiert" -

O —0- —0 im Fernsehen
54 59 54 53

O— —O— —O— 50

—— In der Zeitung
34 35 35 35 34
-O O O- e im Radio
5 9 11
é 7 O —0 | imInternet
o—0—0
I I | |

2004 2005 2006 2007 2008

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 2004 bis AWA 2008 © IfD-Allensbach



Unterschiedliche Aussagekraft der Qualifizierung als
"wichtigste tagesaktuelle Informationsquelle”

Von den Rezipienten, die das jeweilige Medium
als ihre wichtigste Informationsquelle Uber das
aktuelle Geschehen einstufen, haben sich
auch 'gestern' dort informiert

Zeitungen

Fernsehen

Radio

Internet

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung 14 - 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer und Technik-Analyse, ACTA 2008



Das Internet wird vor allem als sporadische
Informationsquelle genutzt - bei Bedarf

Es nufzen das Internet
fur aktuelle Nachrichten
zur Politik -

23 %

insgesamt

"haufiger"

"ab und zu"

"nur ganz selten”

2001 2004 2008

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2001, ACTA 2004 und ACTA 2008 © IfD-Allensbach



Merkmal des Internet:. groBe weite Nutzerkreise von
Informationen, enge Kernnutzerschaften

Nuizer
insgesamt
B Hdaufigere Nutzung
Produktinformationen, Preisvergleiche 14 % 60
Informationen fur Schule, Ausbildung, Beruf 57
Wetterinformationen Y
Veranstaltungshinweise m 56
Aktuelle politische Informationen 49
Aktuelle Wirtschaftsmeldungen 40
Informationen zu Computer-
und Onlinethemen n =l
Gesundheitstipps 39
Stellenmarkt 38

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung 14 - 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer und Technik-Analyse, ACTA 2008



Internetinduzierte Veranderungen des
generellen Ummgangs mit Medien

= Die spezifische Begabung dieses Mediums ist die Befriedigung
von Informationsbedurfnis ‘on demand’ - wenn es entsteht

= Die Moglichkeit, bei Bedarf InNformationen abzurufen, greift die
Vorstellung an, dass solides Wissen auf konfinuierlicher Information
aufbaut
=) sinkendes Bedurfnis, immer ‘auf dem Laufenden’ zu sein

mm) SOOradischere Nutzung aller Medien

Verstarkung der gezielten Selektion von Medieninhalten

]

=) \/erengung des Inferessenspekirums

" Wachsende Ungeduld bei der Mediennutfzung

Alle diese Entwicklungen sind uberdurchschnittlich in der jungen
Generation zu beobachften.
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Sinkendes Bedurfnis nach kontinuierlicher Information

Es mochten Uber das aktuelle Geschehen
immer auf dem Laufenden sein

61% 60 57
57 57 56 Bevdlkerung
insgesamt
45 43 40 41 40 O Unter-30-Jéhrige

2003 I 2004 I 20056 I 2006 2007 I 2008 |

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2003 bis AWA 2008 © IfD-Allensbach



Reichweitenentwicklung bei Tageszeitungen

Es haben am Tag vor dem Interview (‘gestern’) eine
Tageszeitung®) gelesen -

O 30-Jahrige und Altere O— 14 - 29-J&hrige
% 84,4
o Y
O et 80,9
v 77,3
5 75,8

1980 1985 1990 1995 2000 2004 2008

Bassis: Westdeutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre  *) Regionale Abo-Tageszeitungen, Bild, Reg. Kaufzeitungen, Uberregionale Tageszeitungen (LpN)
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA '80 bis AWA 2008 © IfD-Allensbach



Der Fernsenhkonsum ist in allen
Altersgruppen gestiegen

Es sehen 3 oder mehr Stunden 2008
pro Tag fern
1995
53
@ 47
® 41
48
41 39
1984
26
14%
i t t t t |
Bevolkerung 14 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
insgesamt Jahre Jahre Jahre und dlter
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen AWA '84, AWA '95, AWA 2008



Mehr Fernsehen und Radiohoren via Internet

TV via Internet

19%

14 %

Nuize ich haufiger
Nutze ich ab und zu

Nuize ich nur ganz selten

Bevolk. Unter Bevolk. Unter
insg. 30 Jahre insg. 30 Jahre
2007 2008

Radiohéren
via Internet

39

30

Bevolk. Unter
insg. 30 Jahre

2008

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung 14 - 64 Jahre, Internetnufzer
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2007 und 2008

































