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Meinungen uber den Einfluss neuer Technologien

auf die Mediennutzung In

Deutschland
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Zehn Medien Trends USA

1.
Erwerb neuer Medientechnologien
steigt weilter an



Entwicklung der Medientechnologien
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Medientechnologien 2009

Verbreitung in Haushalten
Projektion 2009 (%)
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* 06 Gesamtbevolkerung
Quelle: CEA, eMarketer, Forrester, IDC, Jupiterresearch, Kagan, m:metrics, Magna Global, NBC Internal Estimates, Nielsen, SNL Kagan, Veronis;
jeweils Jahresende
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2.
Mehr Medien bel gleichem
Zeltaufwand =
Mehr Multi -Tasking



Mehr Medien bel gleichem Zeitaufwand =
Mehr Multi-Tasking

Durchschnitt Medien/Tag

12 Std. 2 Min.
| | 24 Stunden Tag
TV, VCR &
’ And
Video Spiele naere

7 Stunden

Schlaf
Printxx

Handy

Telefon

Computer

9 Stunden
Arbeit

Quelle: Ball State Middletown Media Studies, 2005, *Internet Nutzung bezieht sich auf Internet, Email und Instant messaging **Print bezieht sich auf Zeitungen,
Magazine und Blicher
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3.
Das Internet ersetzt
Fernsehen nicht



Internet ersetzt Fernsehen nicht

Internet Nutzung/Monat
(in Millionen)

189.0

172.2

1999 2000 2006 2008

Quelle: TV: Nielsen Media Research, Internet Daten:ComScore

Teens

TV Nutzung
(Ratings)

Persons (18-24)

18.8

Persons (18-49)
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Trend empfangbarer Kanale in US-Haushalten

118.6

1990 1995 2000 2005 2007

Quelle: NTI Adumeter Sample, Feb. 1950-1986 und National People Meter sample, Feb. 1987-89 und Sept. 1990-heute, Inkl. Broadcast und Kabel



35 Millionen High Definition Fernseher
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4.
Mehr Wettbewerb =
Starkere Fragmentierung der
Zuschauer
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Entwicklung Primetime-Marktantelle

“Grolde”
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Quelle: September-Mai; Staffel Update 23. Mai 2007; Hochrechnung 2007/2008 bis 2010/2011; Alter 18-49

14



Zielgruppenspezifische Sitcom bei NBC

Index (verglichen zur 18-49 Bevdlkerung)

173
147

Einkommen ($100K+) Bildungsstand (College Abschluss)

Quelle: Nielsen/NBC Research, Nov. 2008
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5.
Online -Aktivit aten und deren
Stellenwert fur die Konsumenten
verandern sich
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Online Video wird immer wichtiger
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Tagsuber: “Video Snacking” auf YouTube
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Quelle: comScore, Nov. 2006 (YouTube); Nielsen Television Index (TV)

18



Nutzung von TV-Sendungen im Internet
(Beispiel HEROES)

GESAMT 15,910,872

Viiv 2,165

iITunes Downloads 59,717
Sci-Fi Network 744,000
NBC TV Network 12,969,000

Quelle: NBC Research 23. April 2007, Nutzungsdaten: keine out-of-home TV Messung



Online-Sehen vergrof3ert die Zuschauerschaft —
Keine Kanibalisierung

% Zustimmung

61%

30%

20%

Sahen eine Episode, die sie im Sahen ein Programm, das sie Sahen eine Episode, die sie schon
Fernsehen versaumt hatten zuvor noch nie im Fernsehen im Fernsehen gesehen hatten
gesehen hatten

Quelle: NBC Rewind, 4Q07 (Insight Express) 20
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6.

Interesse an Inhalten
auf Abruf und
zeltsouver anes Sehen
steigen
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Verbreitung Festplattenrekorder

US-Haushalte mit Festplattenrekordern (jeweils Jahr  esende)

42%

39%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
N _/
—~/
Schéatzung
Quellen: NBCU Research (eMarketer, Juli 2007; Jupiter Research, Dez. 2007; Magna Global, Dez. 2007; Nielsen, Dez. 2008; 22

Veronis Suhler, Aug. 2008)



Wachstum des zeitversetzten Sehens
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Quelle: Nielsen A18-49 23
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7.
Nutzergenerierte Inhalte sind kein
Ersatz f ur professionell
produzierte Inhalte
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Professionell produzierte Inhalte dominieren

auch YouTube

Top 60 Videos auf

Top 60

Nutzergenerierte

Professionell

Inhalte produzierte
Inhalte
Gesamt 17% 83%
Mai 2008 30% 70%
Juli 2008 270 73%

Quelle: NBC Research
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8.
Mobile Video ( “Handy TV ")
entwickelt sich
nur langsam
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Mobile Video wachst — aber wird immer noch sehr
selten genutzt

Verbreitung in Haushalten
Projektion 2009 (%)
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* 0% Gesamtbevdlkerung

Quellen: CEA, eMarketer, Forrester, IDC, Jupiterresearch, Kagan, m:metrics, Magna Global
jeweils Jahresende

, NBC Interne Schatzungen 4Q07, Nielsen, SNL Kagan, Veronis27
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9.
Interaktives TV und IPTV
sind iImmer noch die
“Killer Applikationen der Zukunft
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Interaktives Fernsehen: Der n achste Trend?

14. Mai 2008
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10.
Altere Zielgruppen
werden (etwas) wichtiger
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Altere Zielgruppen werden (etwas) wichtiger




10 Medien Trends:
Vergleich USA — Deutschland

Starkere TV Fragmentierung in beiden Landern
Mehr digitale Kanale in den USA

Starker Trend zu HD in den USA, viel langsamer In
Deutschland

Ahnliche Entwicklungen bei Games (positiv), DVDs
(konstant), Print, Radio (weniger positiv)

Breitband/Internet breitet sich in beiden Landern weiter
aus

Deutschland bleibt vorn beim Mobile

Anstieg von Mobile Social Networking und Video in beiden
Landern

Langsames Wachstum bel interaktivem TV und IPTV
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FAZIT:. Zukunft der Mediennutzung
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Fazit: Medien Trends USA

Erwerb und Nutzung neuer Medientechnologien steigt weiter an

Wachstum sowohl bei TV als auch bei Internet und Handy
Technologien (HD, Digitaler Kabelanschluss, DVRS)

Immer mehr Nutzung neuer Medien auch bei 50- und 60-Jahrigen
Online-TV ersetzt nicht das traditionelle Fernsehen

Fragmentierung der Zuschauer in allen Medien

Zeitversetztes Sehen, Online-Nutzung und Fragmentierung erfordern
neue Business Modelle

Konsumenten nutzen weniger Print, mehr elektronische Medien,
“Screens”

Wir werden immer mehr in einem Multi -Media- und
Multi -Screen -Zeitalter leben
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Horst Stipp,
SVP, Strategic Insights & Innovation, NBC Universal, New York



